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Auszug aus dem Mindener Tageblatt vom 31.01.2026:

Ein Kalender fiir die Bildung

In 25 Jahren ist der Adventsloskalender des Lions Clubs zu einem Kultobjekt mit
vielen Fans geworden. Doch dahinter steckt mehr als nur eine Verlosung.

Henning Wandel

Minden/Porta Westfalica. Deutsch und Ma-
the stehen ganz selbstverstindlich in jeder
Schule auf dem Lehrplan. Dabei sind soziale
Kompetenzen mindestens genauso wichtig
- und auch dafiir missen die Grundsteine
frith genug gelegt werden. Fiir die Schulen be-
deutet das eine zusitzliche Herausforde-
rung. ,Das geht nur mit privatem Engage-
ment und externer Unterstiitzung®, sagt Sil-
ke Beckmann, die als didaktische Leiterin zur
Schulleitung der Gesamtschule Porta ge-
hort. Genau diese Unterstiitzung gibt es dort
jetzt: Das Programm Lions Quest lduft ak-
tuell im zweiten Halbjahr. Messbar sei der Er-
folg zwar noch nicht, sagt die Schulsozial-
arbeiterin Christine Schafmeister. Spiirbar ist
er offenbar allein schon im Kollegium. ,Wir
hatten fiir die Fortbildung 28 Plitze und die
Liste war ganz schnell voll“, sagt Beckmann.
»Wir hitten auch mehr nehmen kénnen.“

Lions Questistein Projekt der Lions Clubs,
das es bereits seit Mitte der 1990er-Jahre
gibt. Fiir den Club Porta Westfalica ist es in-
zwischen ein fester Bestandteil des Ad-
ventsloskalenders, der im vergangenen Jahr
zum 25. Mal aufgelegt wurde. Insgesamt hat
der Club mit dem begehrten Kalender seit-
dem 816.000 Euro an Spenden gesammelt,
die komplett in soziale Projekte
flieflen. Ein gutes Drittel gehtre-
gelmaflig an Schulen oder Bil-
dungseinrichtungen. Allein fir
Lions Quest an der Gesamt-
schule Porta hat der Club 7.500
Euro ausgeschiittet.

Silke Beckmann und Christi-
ne Schafmeister sind tiberzeugt,
dass Lions Quest nicht nur den Schiilern wei-
terhilft, sondern der Schule insgesamt. ,,Alle
haben mitgezogen*, sagt Beckmann. Und aus
Sicht der Schulsozialarbeiterin ist das Pro-
gramm auch eine Form der Qualitétssiche-
rung. Lions Quest sei seit Jahrzehnten ein
gut evaluiertes Konzept, ,eine gute und ein-
gingige Grundlage®.

Es geht um die Forderung der Person-
lichkeitsentwicklung der jungen Men-

25 Jahre Adventsloskalender: Christine Schafmeister (von links), Jirgen Ahrens, Brit-
ta Gundermann, Silke Beckmann und Ralph Kempka sprechen tber die Méglich-

keiten, die die Spendenaktion eréffnet hat.

schen, um mehr Selbstvertrauen, aber auch
Selbstdisziplin, ~Kommunikation  und
schliefllich Selbstbestimmung. Es geht also
auch um ,erwachsen werden®, wie es auch
der Untertitel von Lions Quest besagt. Dass
die Gesamtschule Porta sich mit Unter-
stiitzung des Lions Clubs daran beteiligt, sei
auch ein ausdriicklicher Wunsch der El-
tern gewesen, so Beckmann.

Persénlichkeit, Selbstvertrauen,
Kommunikation und Disziplin férdern

Ralph Kempka freut sich iiber die Reso-
nanz. Er hat den Adventsloskalender bei den
Lions von Beginn an begleitet und damals
auch gegen eine anfingliche Skepsis vertei-
digt. ,,Es ist toll, wenn die Begeisterung der
Lehrer iiberspringt®, sagt er. Heute ist Jiir-
gen Ahrens der Kalenderbeauftragte, er
spricht von einem ,guten Gefiihl, dass das
Geld ankommt.“

Etwa die Hilfte des Geldes wird vor Ort
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eingesetzt, ein Drittel geht in bundesweite
Projekte, der Rest in internationale. Im Zen-
trum stehen dabei Kinder und Jugendliche.
Zum Beispiel auchbei dem Programm ,,Klas-
se 2000, an dem der Grundschulverbund
Holzhausen-Vennebeck teilnimmt. Dabei
geht es auch um Themen wie Gesundheit
und Erndhrung. Anders als bei Lions Quest
ibernimmt jemand Externes den Unter-
richt. Das entlastet einerseits die Lehrer,
macht die Stunde aber auch zu etwas Be-
sonderem fiir die Schiiler, sagt Schulleite-
rin Britta Gundermann. Die Impulse seien
in der Folge auch noch im Unterricht zu spii-
ren und wiirden von den Lehrern genutzt.
Fir den Lions Club sind solche Riickmel-
dungen eine Bestitigung fir ihr Engage-
ment — und gleichzeitig auch fiir den Kalen-
der, der sich in 25 Jahren zu einem der be-
gehrtesten Adventsartikel der Stadt gemau-
sert hat. Mussten die Club-Mitglieder in den
Anfangsjahren noch an mehreren Wochen-
enden in der Stadt stehen, um alle 6.000 Ex-
emplare zu verkaufen, sind die Kalender jetzt
inkiirzester Zeit ausverkauft, obwohl die Auf-
lage inzwischen bei 8.000 Exemplaren liegt.
Dass jedes 21. Los gewinnt, drfte fir die
meisten Kaufer nur eine Nebenrolle spielen.



